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Viele offene F agenViele offene Fragen…

o Bleibt eine Gesellschaft mit 
Häppchenjournalismus demokratiefähig?Häppchenjournalismus demokratiefähig?

o Lässt sich Qualitätsjournalismus in Zeiten Q j
der Anzeigenkrise noch finanzieren? 
W d I t t t i d füo Werden Internetnutzer irgendwann für 
journalistische Inhalte online bezahlen?j

o Was wird die Technik noch alles verändern?
o Welche Rolle spielen künftig Journalisten?
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„Erwachsene Menschen glauben, g ,
dass die Welt genau so ist, wie 
i l i lb tsie war, als sie selbst 

aufgewachsen sind.aufgewachsen sind. 
Alles, was jetzt passiert, ist eine 
Ausnahme“
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Medienn t ngMediennutzung
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Zehn Thesen ThemaZehn Thesen zu Thema

1. Es gilt den Kampf um die Aufmerksamkeit 
zu gewinnenzu gewinnen

2. Nur Fans sichern die Existenz
3. Suchmaschinen zerstören das Modell des 

M di d kt “„Medienprodukts“
4 Bezahlt wird für Nutzwert4. Bezahlt wird für Nutzwert
5. Spezialinhalte haben es leichter
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Zehn Thesen ThemaZehn Thesen zu Thema

6. Usability ist entscheidend
7 Freemium“ ist ein Geschäftsmodell7. „Freemium“ ist ein Geschäftsmodell
8. „Qualität“ ist ein relativer Begriff8. „Qualität  ist ein relativer Begriff
9. Bislang haben die wenigsten Zeitungen die 

Vermarktung über ein Anzeigenmodell 
überhaupt versuchtüberhaupt versucht

10.Es gibt keine Bestandsgarantien
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit
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